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株式会社サイカ 
 

サイカ、国連⼥性機関が主導する 
「アンステレオタイプアライアンス」⽇本⽀部に加盟 

 

データサイエンス分野の加盟企業として、 
広告効果測定技術でステレオタイプの撤廃に貢献 

 
株式会社サイカ（本社︓東京都千代⽥区、代表取締役CEO︓平尾 喜昭、以下 

サイカ）は、UN Women（国連⼥性機関）が主導する「Unstereotype Allian
ce（アンステレオタイプアライアンス）」の⽇本⽀部に加盟いたしました。 
サイカはデータサイエンスカンパニーとして、広告効果測定の技術提供によ

り、アンステレオタイプアライアンスの活動に貢献してまいります。 
 

※ プレスリリースは当社Webサイトでも公開しています。 
https://xica.net/news/unstereotype-alliance/ 
 

 
【アンステレオタイプアライアンスについて】 
2017年にカンヌライオンズ 国際クリエイティビティ・フェスティバルにて発

⾜したアンステレオタイプアライアンスは、UN Womenが主導する、メディ
アと広告によってジェンダー平等を推進し有害なステレオタイプ（固定観念）

 



 

を撤廃するための世界的な取り組みで、2020年5⽉には⽇本⽀部が設⽴されま
した。 
企業の広告活動がポジティブな変⾰を起こす⼒となり、社会から有害なステ

レオタイプを撤廃することを⽬的とし、持続可能な開発⽬標（SDGs）、特に
ジェンダー平等と⼥性・⼥児のエンパワーメント（SDGs 5）の達成を⽬指し
ています。 
 
【サイカ加盟の背景】 
サイカはこれまで、独⾃のデータサイエンス技術により、170社を超える企

業に対して、適正かつ定量的に広告を評価する⼿段と、透明性の⾼い広告取引
の仕組みを提供してきました。 
いまだ不透明な構造・慣習が残る広告業界に、データサイエンスの⼒で情報
や資本が適正に流通する構造をつくることで、企業だけでなく社会にとって、
広告をより価値あるものにしていくことを⽬指しています。 
こうしたサイカの取り組みと、広告をとおして平等な社会を⽬指すアンステ

レオタイプアライアンスの取り組みには理想を同じくする部分が多く、このた
び⽇本⽀部に加盟し両者で連携していくことといたしました。 
 

【今後の展開】 
今後サイカは、データサイエンスカンパニーとして、たとえば有害なステレ

オタイプの有無が広告効果に与える影響を検証し可視化するなど、広告効果測
定の技術を活⽤してアンステレオタイプアライアンスの取り組みに貢献してま
いります。 
 
※サイカおよびXICA、XICA ADVAの名称・ロゴは、⽇本国およびその他の国における株式会社サイカの
登録商標または商標です。  
※その他、記載されている会社名・商品名についても、各社の商標または登録商標です。 
 
●サイカについて https://xica.net/  
「華やかに現れでた才能」を意味する「才華（さいか）」を社名の由来とする
サイカは、データの⼒で⼈々の創造⼒を最⼤の成果へとつなげ、才能開花を実
現するデータサイエンスカンパニーです。データサイエンスを駆使してマーケ
ティング成果を最⼤化するソリューション「ADVA」を提供しています。ADV
Aのサービスラインナップには国内No.11の広告効果分析ツール「ADVA MAGE

 
1 調査期間︓2019年10⽉16〜18⽇／調査概要︓マーケティングミックスモデリングツールおよびオンオフ統合分析

ツール10社を対象としたイメージ調査／調査⼿法︓インターネット調査／調査対象者︓22-69歳、男⼥、全国、マーケ

ティング職種、上場企業勤務、TVCM出稿企業勤務／調査委託先︓株式会社ショッパーズアイ 



 

LLAN」が含まれ、広告宣伝費トップ100社2の30%以上の企業でマーケティン
グ分析にADVA MAGELLANが利⽤されるなど、⼤⼿企業を中⼼に⾼い評価を
得ています。 
 

 
2 出典︓「広告宣伝費」が多いトップ300社ランキング｜東洋経済オンライン｜2017年09⽉10⽇( http://toyokeiza

i.net/articles/-/187757 ) 


